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ALL’U-BAHN
Blues protagonista
tra film e musica

DOPPIA serata- dedicata al blues all'U-

ILPROGETTO ARRIVA IL «<POP UP! GLUPPf\ ART, FOOD A:ND TRAVE.L»
Arte e gusto per aiutare 1l turismo

L’iniziativa punta ad attirare ztal:am e stranieri sul territorio

RACCONTARE le Marche at-
traverso I'arte, il gusto e il viag-
gio, creando un connubio
esplosivo tra i sapori della tradi-
zione e i colori della contempo-
raneita. Ecco a woi ‘Pop Up!
Gluppa - Art, food and wavel’,
il nuovo progetto di marketing
territoriale  dell’'associazione
Mac - Manifestazioni Artisti-
che Contemporanee, nato per
valorizzare la regione, e in par-
ticolare la provincia di Anco-
na, attraverso ['enogastrono-
mia e il parimonio delle 24
opere d’arte pubblica realizzate
da artisti internazionali duran-
te le edizioni del festival ‘Pop
Up! Arte contemporanea nello
spazio urbano’.
L'elemento fisico scelto per vel-
colare il progetto & la gluppa, il
fazzoletto di stoffa annodato
utilizzato nelle campagne mar-
chigiane per trasportare efferti
personali o cibo, che conterra
un paniere di prodou:i altamen-
te selezionati fra i pin pregiati
delle aziende del territorio, un
mto d'artista e gli itinerari
io delle Marche. Un og-

gctto ¢ finird nella mani di
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LA PI!ESB‘!IT&ZIONE
A destra gli organizzatori e, sopra, una «gluppan dartista

IL SIM noLo

La «gluppas & il fazzoletto
che veniva utilizzato

per trasportare il cibo

a caso per promuovere I'inizia-
tiva «dal 30 marzo al 2 aprile
Mac organizzera un blnstour,
sostenuto da Regione, Cna Pre-
sidio SlowFood Ancona- Cone-

mm 5 blogger
ini i provenienti skl

ARTE CONTEMPORANEA
MELLO SPAZIO URBAND

Nord Europa e lialia, ospitad
alla TenutaSan Settimio di Ar-
cevia e al See Port Hotel di An-
conag, due strutture d’eccellen-
za partner del progetto.
Veicolato in tempo reale sui so-
cial network il blogtour preve-
de quattro giorni intensi suddi-
visi in due itinerari di arte urba-
na ad Ancona e nell’entroterra
dei Colli Esini Frasassi, espe-
rienze culinarie e visite ad alcu-
ni borghi storici delle Ma.rche
11 pubblico di riferimento, spie-

#a Monica Caputo, project ma-
nager di Mac, «& internaziona-
le, metropolitano e sensibile al-
la connass(‘mne tra gusto, arte e
viaggio. Con guesto p

Ia.:%%amu un nuovo branﬁ che
vuole far vivere il territorio at-
traverso la cultura e il turismo.
Sono coinvolte molte aziende
Iocali, in gran parte gestite da

giovaniy.
l]mmbolo del progetto, 1a glup-
pa, & realizzato dalﬁnrﬁs_m inter-
nazionale Moneyless, in colla-
bprgiioneoonl Puwlgumpe-
ria Cnrpﬁ er la prima
volta Moneyless si cimenta con
il blockprint, antica tecnica di
stampa a mano su tessuto con
matrici lignee intagliate, speri-
mentando la stampa su cotone
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